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Como 2l flésofo Zigmunt Bauman que a cuenta de a
lquidez escribe siempre el misme libro, Joan Cosla
hace © mismo a cuenta del design v |a
“comuncologia’. Sin ninguna connotacion peyaratva.
sues para Joan Costa. habitual colzborador de esta
revista ~y al que CONTROL distinguid con su
medalla de honor—y ng por aguallo de Ancre Gide
de que coma Iz gente no lee hay que repetir sino
pergue coms Bauman -Mocernidad lguica, Vida
‘uida. Mieda liquido, Tiempa liguice Amor liguido—
tarrhien & Costa (os numerosos titu os que farman su
nutrda binlografia. sn olvidamos oe los seminales
BNsayss escritos en colancracion con Aoraham
Maoles. son como esianones de una cadena que se
nica con el signo y termina can el simbals,

Dz sus primeros tiwlos, La imagen v su impacto
peicsvistial A 10s UItimos sebre comuricacian
corporativa & partr de su texto mas mpanante sobre
la comunicacion integral.

fhora Costa na vuelo al signo come cemuesta su
Serafelica corporaliva que pasa a engrosar la
cxoccion Jogn Costa de que forma pade Identidad
tgigdigiva on 40y La forma de las weas.

Como destaca el afamado disenador Ardre Ricard
en el préiogo. 1a globalzacion y el multiculiuralismo.
sefialan e crecients interés por la senalética "Cada
vEZ resulla mas necesaria en un mundo en

retarte mutacion, con creciente mestizaje y una
incesarte movildad ce persenas, entidaces y cosas.
una clara percepcion de identficacsn de todo io que
nos fodea’. Costa da cumplida respuesta a esa
necesicad en un entoma comple)c “un entarmo

disenado ienvronment) un media ambiznte adificial
gr palabras del autor, “El entomo es 2l cnsol dande
se funden y confunden -a vaces en una feliz
irtedracian y olras veces an un desorden agobiante-

los acierios y desaciertos del urbanismo, |2
arquitectura e disefio industrial, el nisefio grafice.
con las ieyes y ordenanzas acministrativas (o con su
ausencia) gue erranan de ouignes sen los
responsables de la imagen de nuestras ciudades”
Tras esta afirmacian parece evidente que esta
referencia a la liquicez adquisre plena relevancia,
tamaién es liquico o fluida de lo gue nos hahla Costa,
Asi pues. el libro se abre con una explicacion del
objete v funcién de la sefialética tanto desde ia
Derspectva semidlica como histérica: ce la
sefafizacion vial v urbana & la sefializacion comercial
gue Costa define como "sefalacion” y de ésta a la
publicidad (el cartsl).

En segunda lugar 1o que constituye el nicleo del
texio. 2f oroyecto sefalélico. Disedar programas
sengléticos es entrar en la dimension psicoldgica oo
la proxemia, Un libro profusamente ilusirade. aqui
Costa acompaia su discurse del models sehalélico
de los transportes en EE.UL.

En tercer lugar el autor relaciona los programas
sefialéticos con los modelos de identidad corporativa,
aportando un ejemplo tan interesants como el dal
Centra Pompidou de Paris, y es aue para Costa “la
presencia de las arguitecturas singulares en las
ciudades ha tomadg un auge imparable”, coma lo
demuestran en Espafia el Muses Guggenhaim de
Bilbaa, el parque de |as Ares v las Ciencias ce
Walencia, el Museo Nacianal de Ciencia y Tecnologia
de La Corunia, la Torre Agbar de Barcelona o el
Parque ce las Clencias de Granada.

Tados ellos entran de lleno, concluira el autor, en lo
qQUE S& CONGCE COMO "BXpErencias emaocionzles”

Es interesante ver en este libro la evalucian del
oropio Costa y, llegados aqui, coma si deseara valver
a 5U5 ariganes.




