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Tecnologias de la Informacion y la Documentacion

La internacionalizacion de
ODILO PLACE como agregador
de contenido para bibliotecas
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., Qué vamos a compartir?

ODICLO .«

O DIU O [JEE
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. Queé es Odilo TK?

OdiloTK es una innovadora Plataforma Cloud que
soluciona la gestiéon del préstamo de libros electréonicos
en las bibliotecas y que se ha implantado con éxito en
grandes redes de bibliotecas.

OdiloTK es una plataforma que separa tecnologia de
contenidos, un modelo innovador con altos niveles de
satisfaccion.

OdiloTK es una plataforma de préstamo en linea de
libros electrénicos y contenidos multimedia (audio y
video), integrable en el catalogo general de la
biblioteca, que permite disfrutar de los servicios de la
misma desde el propio hogar, los 365 dias del afio y
durante las 24 horas del dia. Para la biblioteca,
contribuye a eliminar algunos de sus procesos
tradicionales mas rutinarios y consumidores de tiempo,
como el préstamo, la reserva, la gestion de
devoluciones pendientes o las sanciones. Todo ello es
gestionable de manera automatizada y previa
configuracion desde la plataforma. Ademas, los e-books
estan protegidos por DRM de Adobe Content Server o
streaming, y el préstamo es configurable (libre o

sometido a derechos). OoODIuUoO

06/06/2014



. Queé es Odilo Place?

OdiloPlace era un servicio complementario de )
OdiloTK, ideado para que la industria editorial oull W W 14:25

Cartagena-OdiloTK

comercialice sus contenidos en el mundo bibliotecario. (Google |
X K e A !
Con OdiloPlace todo son ventajas: —

* El editor establece libremente sus condiciones de
comercializacion: licencias, caducidad o concurrencia
de lectura.

OdiloPlace se convierte en una inmejorable
oportunidad para distribuir sus titulos en bibliotecas.

OdiloPlace deja libertad absoluta al editor para decidir
cOmo quiere comercializar sus contenidos.

OdiloPlace permite vender a perpetuidad; licencias
temporales limitados por afos, meses, etcétera; o
licencias que expiran al cumplirse un nidmero maximo
de préstamos.

Odilo Place es hoy una unidad de negocio.

O DIU O L
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., Qué contiene Odilo Place?

200 editoriales espanolas.

18.000 titulos.

Crece a un ritmo de 3-4 editoriales
semanales.

El 55% son ficheros pdf, y el 45%
ePub.

En breve se dispondra del catalogo
de Planeta-Random-Alfaguara, al
menos los metadatos.

90 revistas culturales de 75 editores
de revistas.

En tres meses: tendremos disponible
el 90% del catalogo comercial digital
espanol, con una preeminencia de
pequenos editores independientes.
Calidad muy por encima de
cantidad.

06/06/2014
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SEGURIDAD,
DISPOSITIVOS
Y FORMATOS
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.
Seguridad

4 \ N\ ( \ “

* OdiloTK Portal web
Editor
()
g=obde
< 0>

- -

B

ebook Server

- ‘ Base de datos central Catalogo Ebook
Movil

n :

Seguridad y encriptacion
Administracion JAN Indexacion VAR Distribucion JAN Consumidor J
. ABSOLUTA
. RESPETO TOTAL AL COPYRIGHT Y A LOS DERECHOS DE PROPIEDAD
INTELECTUAL

06/06/2014 ODIULO Fi1aCc 7



B .

Formatos

ePub
Video N||<l
E > E >
Aud io }:jmnnl.\n“\. Disponibilidad Biblioteca
[ prestar |
[ Veusiar |
Encriptacién
+
PDF metadatos

+
politicas de préstamo

06/06/2014 ODIULO Place 8
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Dispositivos
'

==je

==ije
=ije

=ije
=ije
=ije

=ije
=ije
=je

Smartphones

Unica aplicacion del mercado que
=== permite la lectura en dispositivos
Amazon Kindle

=ije

=ije
=ije

eReaders

=ije
=ije
==je

= "o
=ije
-
=ije
=
==ije
-
=ije

Tabletas

Llegamos a multitud de usuarios y
nos adaptamos a sus preferencias

06/06/2014 ODIULO Fi1aCc 9



EL MODELO

« NO EXCLUSIVIDAD
« NI EDITORES NI BIBLIOTECARIOS
CAUTIVOS

06/06/2014 10



OdiloPlace le protegera el contenido con la tecnologia que nos indique:
encriptacion DRM de ficheros (tecnologia Adobe Content Server 4®) o streaming
(sus ebooks llegan al Kindle).Como puede ver en el ejemplo de la imagen inferior
(ficha OdiloPlace). Un mismo titulo, -si lo desea-, puede comercializarse con DRM
y/0 con streaming.

También en diferentes modelos, modelo venta a perpetuidad y/o modelo de
licencias que expiran con el tiempo o descargas.

La Biblioteca cuando entra al Catalogo de OdiloPlace selecciona el numero de
ejemplares y las opciones de su interés y lo anade a su carrito de compra.
Automaticamente, -tras su validacion-, el pedido se suministra a la Plataforma
OdiloTK de la Biblioteca.

Ficha
4 Volver {4 Registro 1/244 Formatos ISBD General MARC
Titulo La puerta de bronce y otros titulos [ Recurso electronico.
Libro-e] / Manuel Romero de Terreros y Vinent.
Caracteristicas del Texto electronico (archivo epub).
fichero
Uasuel Remara e Tarerst y Vieiot Editorial Madrid : OdiloTK, 2010.
Lt paserts e bpvmce g ot
Afisdi 3 i Wishist s
DRM |1 [zl @ 7.43 € (Licencia para 24 meses o
=, Compartir enlace 17 préstamos)

17 préstamos)

06/06/2014 ODIUO 4149 11



Para la biblioteca

Un agregador de
contenido con
200 editoriales
espafnolas.

Una central
compras.

Una central de
Servicios.

Un motor de
potentes

herramientas
analiticas de
informacion.

En breve.
incorporacion de
contenido de
otros paises de
habla hispana.

06/06/2014

Para el editor

Un agregador para

llegar a un nuevo canal:

bibliotecas.

1.400 bibliotecas
acceden ahora a
OdiloPlace. Y en breve
todas.

Una central de
Servicios.

Una plataforma de
marketing.

Posibilidad de
comercializar el
contenido en multitud
de paises.

Se abre la
comercializacion a las
librerias.

O DIl O [JE[E

Para la libreria

« Un canal de
ventas
importante.

e Integracion
digital.

e Participar en la
nueva cadena de
valor.

« Compartir
informacion en el
canal.

e Aportacion de
marketing y valor
anadido a las
bibliotecas.

12



COMO EMPEZAR A ™ _ = '
VENDER

v
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;Como empezar a vender?

Distribuya los contenidos de forma rapiday
sencilla:

 Indique los titulos a distribuir y sus metadatos.

e Indiquenos el modelo de comercializacion
elegido.

Con ayuda de OdiloPlace sus titulos estaran
disponibles en nuestro catalogo, listos para ser
elegidos y anadidos a la compra de las
bibliotecas.

Cuando una biblioteca compre alguno de sus
titulos, OdiloPlace le informara y podra ejecutar la
orden de compra del pedido de forma automatica.

06/06/2014 ODIU O - 14



cervantes.es

<k bibliotecas

Area de usuario

Biisquedas
Autores
Titules
Editoriales
Materias

Ayuda

A L L A

Libros electrénicos{

Inicio

Novedades

ey
Constituciones Soldadesca
Fundacionales de

Nicaragua

Mas visitados

Del Mifio a Bidasoa Los cachorros

Mas prestados

VL
¢k

Buscar

Hagamos lo que
hagamos

LA CASA DE
LOS ESPIRITUS

La casa de los
espiritus

i Audio

M Libros electrénicos

gEE
AL TGO

lluminaciones al
publico

Jubilado ipero no
muerto!

a0mun nUCAY

Comprender y Déjame que te cuente

comentar un texto

Contacto

m Videos

Ver mas

Ver mas

Ver mas

06/06/2014
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;Como atraer lectores a mis tiendas?

4 Volver 4 Regstro 38 » Formatos I1SBD  General MARC

Autor Coling, Suzanne

Con el cierre de muchas librerias fisicas,
los editores necesitan nuevas formas de
exponer sus titulos.

Titulo Los juegas del hambre [Libro electrén

Editorial

Resun

Algunas bibliotecas ofrecen formulas para
promocionar el catalogo de los editores, y
que OdiloPlace le implementa (*):

Disponibilidad Biblioteca

» Acceso a todo el catalogo del editor
(incluidos titulos aun no comprados por

la biblioteca) La pestafia de compra [ T
de particulares se ‘digitales
» Consejo a los lectores, estimulacion del redirecciona a:

interés de titulo mediante
recomendaciones y promocion en las
portadas de sus catalogos.

http://www.todostusebooks.com/

a ~ . i!ﬂi?grﬁgles i =3
e Canal de ventas directo, afadiendo el .
vinculo “comprelo” en el catalogo de la T . N 5 -
biblioteca, las bibliotecas pueden generar PORTAL DEOMARA! 1| \%‘ "
ventas adicionales al editor. EBOOKS "™z ' N
S e f“.éi&‘i:igt‘ﬁ t
e

06/06/2014 ODIUO 4149 16


http://www.todostusebooks.com/
http://www.todostusebooks.com/index.php

COMO VENDER:
modelos posible

06/06/2014



Venta a perpetuidad

* PVP x 2, 2,5 0 3.

e Un libro tiene un PVP de 6 a un
particular.

e Precio biblioteca: 12, 15 o 18.

 Modalidad de comercializaciony
distribucion: como soporte intangible ALIMENTAQ!
sujeto al concepto de puesta | ;
disposicion. Servicio: en precio libre.

06/06/2014 ODIULO FlaC 18



Venta de licencias de uso no
concurrente

e PVP del cliente particular.

e Se limita por préstamos: 17-19-
21-23-25

e Se limita por tiempo: 12-18-24
meses

» Sujeta al concepto “puesta a
disposicion”. Un servicio, por
tanto precio libre.

06/06/2014 ODIUO 4149 19



Venta de licencias de uso
concurrente

« Toma la base del PVP de perpetuidad.

e« Hasta 5. PVP x 5 menos 5%

« Hasta 10. PVP x 10 menos 7%. Yn %
+ Hasta 15. PVP x 15 menos 10%. PUBLICAS
e Hasta 20. PVP x 20 menos 15%

e Hasta 50. PVP x 50 menos 20%

e Hasta 100. PVP x 100 menos 30%

06/06/2014 ODIUO 4149 20



Otros modelos comerciales

e Puntos de lectura.

e Suscripcion a un fondo editorial concreto.

e Suscripcion a la totalidad de fondos del
agregador.

* Y muchos otros que surgiran... g/rg

LIBRARIANS
AGAINST
DRM

- Ry
R W
DRM

06/06/2014 ODIUO 4149 21


http://forcolaediciones.com/wordpress/wp-content/uploads/2012/09/drm-free250.png
http://www.google.es/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=tvq7nHZhFG5uaM&tbnid=YtcEUW1gTYJHZM:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http%3A%2F%2Freadersbillofrights.info%2FRAD&ei=ueGhUfHmBsa57Aa034HQBQ&psig=AFQjCNEOmdrtwActEjElHczjghgDoqfr1w&ust=1369649977151723

Comercializacion de revistas

 Numero suelto.

« Numero actual.

e Suscripcion.

e Afio completo retrospectivo.
e Coleccion completa.

e Cualquier forma comercial se puede
parametrizar en OdiloPlace.

e Tendencia en revistas: compra
multiusuario y con acceso simultaneo.

06/06/2014 ODIUO 4149 22



Relacion Odilo Place - Editor

« Modelo 1. El editor percibe el 100%
por 100% de lo vendido. Solo venta
en Espana.

« Modelo 2. El editor percibe el 85% de
lo vendido en Espana.

« Modelo 3. El editor percibe el 65% de
lo vendido fuera de Espana.

 Los modelos 2 y 3 son compatibles.

06/06/2014 ODIULO Fi1aCc 23



INTEGRACION
DE LIBRERIAS

06/06/2014



Integracion de la libreria

e OdiloPlace se abre a librerias.

e La libreria recibe pedido de
biblioteca.

e La libreria entra en OdiloPlace y hace
la compra para su cliente biblioteca.

* OdiloPlace envia contenido a la
biblioteca y factura a la libreria con el
descuento fijado por los editores.

» Odiloplace liquida la venta al editor.

e La libreria factura a la biblioteca.

ODIU O -

06/06/2014
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Esquema

Y

E » rn _ M odiloPlace

=
Biblioteca \_[

Libreria o0 Venta a perpetuidad,
Licencias que expiran por
tiempo,

Licencias que expiran por
préstamos,
ect.

FLUJO DEL PEDIDO
FLUJO DE FICHEROS Y FACTURA

OdiloPlace envia

La biblioteca envia La libreria hace la cqnt_emdo a
) bibliotecay
pedido a su compra en

La libreria factura

a la biblioteca.

) s . factura a la libreria
libreria. OdiloPlace.
con el descuento

fijado por el editor

06/06/2014 ODIU O -
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¢DONDE VENDER?
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Quienes veran los catalogos editoriales

HOY: 1.400 BIBLIOTECAS

EN UN PAR DE MESES:
Cualquier biblioteca, pubica y/o académico-

universitaria, centro de documentacion, archivo,
colegio, etc.... que tenga una plataforma de préstamo o
un protocolo de IPs que permitan proteger el
contenido...

06/06/2014 28



.Por qué internacionalizar?

= Decisiogramas de compra muy
complejos.

= En muchos casos
semiobligatoriedad de trabajar
con empresas nacionales.

= Conocimiento in situ del terreno.

= Complejidad del marketing a
desarrollar.

= Grandes volumenes de
adquisiciones.

= Capilaridad nacional en
distribucion. -

= Habra que traspasar margenes. s

= Desde el dpto de contenidos de A,
Odilo se propondra el partner,
pero no sera obligatorio.

= Espafa: 196 filiales en 32
paises.

06/06/2014 ODIUO 4149 29



Internacionalizacion de ODILOPLACE con
partners nacionales para comercializar

l'l Mexico = Costa Rica - Unitén Simies
B Colombia ‘8 Guatemala
— Argentina == Uruguay

"l Peru “ Portugal

; ?
oy =i ¢Y Europa:

Bl Venezuels == Dominican Republic
mem Ccuador W Panama

= El Salvador : Bolivia

E Puerto Rico p—

e licaragua

ep—
mmm Honduras

m— Caraguay

06/06/2014 ODIUO 4149 30



PROYECCIONES
Y ESTIMACION
DE MERCADO
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COMERCIO
EXTERIOR

DEL LIBRO

2012

, I’
/\’ FEDERACION ESPANOLA
DE CAMARAS DEL LIBRO

06/06/2014

El libro en cifras

Boletin estadistico del libro en Iberoameérica

Diciembre 2013
volumen 4
ISSN 2322-6234

" FUTURO
DIGITAL

LATINOAMERICA

2013

El Estado Actual de la Industria Digital y las Tendencias que Estan
Modelando el Futuro

() COMSCORE.  camsorn . ey Mayo 2013

32



CIFRA DE FACTURACION DE COMERCIO INTERIOR EN LA ULTIMA DECADA (2003-2012)

D700 288160 298323 30145 312817 318530 310,58

890,80
80 7m0
24149 2200

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

A precios corrientes, en 2012 se produce un descenso del 10,9%. A precios
constantes la disminucion es del 13,4%.

Si estimamos una caida en 2013 del 10%, el mercado seria de 2200 millones de euros
S| estimamos una caida del 15% el mercado resultante seria de 2100 millones de euros

06/06/2014 33



Facturacion C.l. 1990-2013

3500
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100c
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1661
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Tabla 42. CIFRA DE FACTURACION POR CANALES DE COMERCIALIZACION

Variacion
2008 2009 2010 2011 2212 2012/2011
Total facturacion
(en millones de euros) 3.185,50 3.109,58 2.890,.80 2.772,34 2.471.,48 -10.9
Librerias 1.032,37 1.030,37 1.026,41 1.056,38 0927.61 -12,2
Cadenas de librerias 481,29 480,00 471,98 481,42 425,74 -11,6
Hipermercados 288,27 317,79 289,66 27414 248,37 -9.4
Quioscos 242,76 241,52 185,00 129,38 10&43 —20,1
Empresas e Instituciones 331,63 430,80 378,09 386,24 356,05 -8.,0
Bibliotecas 21,45 29,81 16,80 19,19 11,04 —42 5
Venta a crédito 215,82 146,16 128,10 89.64 81,76 -8.8
Venta telefonica 78,44 40,35 31,98 45,45 48.64 7.0
Correo 71,43 54,70 35,78 20,93 17.35 -17 .1
Clubs 109,95 101,16 96,79 81,61 75,13 -8,0
Internet 20,12 16,05 15,71 20,77 20,87 0,5
Suscripciones 105,35 91,57 107,34 7913 73,16 —7.,5
Otros canales 186,62 129,29 107,15 88.04 82.33 —6,0

06/06/2014
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Tabla 43. CUOTA POR CANALES DE CUMERCIALIZACIGN
DE LA CIFRA DE FACTURACION

2008 2009 2010 2011 2012
2012-2011

Porcentajes 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

Librerias 32,4 33,1 35,5 38,1 37,5 -0,6
Cadenas de librerias 15,1 154 16,3 17.4 17,2 -0,1
Hipermercados 9,1 10,2 10,0 9,9 W 0,2
Quioscos 7.6 7.8 6,4 4.7 -0,5
Empresas e Instituciones 104 13,9 13,1 13,9

Bibliotecas 0,7 1,0 0,6 0,7 [] 4 -0 2
Venta a crédito 6,8 4,7 44 3,2 0,1
Venta telefonica 2,5 1,3 1.1 1,6 2 0 0,3
Correo 2,2 1,8 1,2 0.8 0,7 0,1
Clubs 3,5 3,3 34 2.9 3.0 0,1
Internet 0,6 0,5 05 0,7 0,8 0,1
Suscripciones 3,3 2.9 3,7 29 3,0 0.1
Otros canales 59 42 3,7 3,2 3.3 0,2

) —

O DIl O [JE
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Bibliotecas espainolas con servicio
de consulta en sala de ebooks

11,56%
9.75%
6.50% O (M
. -
Porcentaje de bibliotecas Porcentaje de bibliotecas
con senicio de consulta en con lectores de libros
sala de libros electronicos electronicos
m 2012 = 2010

O DIL O [JEE



Algunos Hatos sogre Espana

 La proporcion de libros electronicos se situo en el 3,5% del
total de fondos, similar a la de los documentos
audiovisuales y por delante de los sonoros (2,7%).

 Durante 2012 se prestaron 568.943 ejemplares
electronicos, mas del doble que en 2010.

 El numero de lectores de libros electronicos presentes en
las bibliotecas aumento en 2,4 veces, hasta 4.908.

« EI 11,6% de bibliotecas disponian del servicio de consulta
de libros electrénicos en sala, un 22,7% mas que en 2010.

 EIl porcentaje de bibliotecas con lectores de libros
electronicos paso del 2,1% en 2010 al 6,5% en 2012.

Instituto

ODIUO JEi-5
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=
a
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-
2
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@
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T T
Un dato sobre EEUU

B. Universitarias - |
N 2012 2017
. |

Bibliotecas
. Universitarias 30% 60%
% [
P c | — Bibliotecas
E Ub“ as | ‘-_-\' Puiblicas 4% 205
= 0% oo ) -
e 40%

http://www.universoabierto.com/
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Random Simon &

Penguin HarperCollins Houss Schuster

Hachette Macmilan

VENDE VENDE NO VENDE VENDE

Limitea26  Triplica los NO a

libros copias por precios
nuevosa licencia

Bibliotecas X3

Consorcios,
niaBU, K-12

lnilormaliod based on I plafform

Politica de venta de e-Books a Bibliotecas de los 6 Grandes
Feb 2012




L'offre de livres numériques en bibliotheques en France

Part des grandes Nombre de Nombre de titres
bibliothéques proposant services actifs disponibles
une offre numérique
| France 4% =10 =50 000
| Suéde 100% 1 >4 000
| Etats-Unis 75% =10 >700 000
| Grande-Bretagne 71% =5 nd
| Allemagne 16% 2 > 20000
| Espagne Marginale 3 =12 000
| Pays-Bas . Marginale ] 1 . <100

- un nombre élevé de services de livres numériques a destination des
bibliotheques;

— un nombre de titres disponibles pour les bibliotheques supérieur a celui des
autres pays européens;

— mais une pénétration des services de prét numerique plutét inférieure a celle
des autres pays.

Source ; Etude sur I'offre commerciale de livres numériques a destination des bibliothégues de lecture publigue - mars 2013



http://www.culturecommunication.gouv.fr/Disciplines-et-secteurs/Livre-et-lecture2/Actualites/Publication-de-l-etude-IDATE-sur-l-offre-commerciale-de-livres-numeriques-a-destination-des-bibliotheques-de-lecture-publique

Table 10 : Modéles de mise a disposition des ouvrages numériques par une sélection de
plates-formes

Cyberlibris Immatériel.fr Numilog L'Harmathéque L'Harmathéque
(1) (2)
Modéle Licence Licence Licence Licence limitée Licence
commercial limitée annuelle perpetuelle perpetuelle ou
ou limitée limitee
Choix Collections  Au titre Au titre Catalogue Au titre
entier/
collections/au
titre
Mode Lecture en Lecture en Telechargement/ Lecture enligne  Teéléchargement
d'acces ligne ligne lecture en ligne
Mombre Acces Acces illimité  Un accés par Acces illimite Trois acces par
d'acces illimite exemplaire exemplaire
Lekti Iznéo Caim ENI
Modéle commercial Licence limitée Licence limitae Licence limitée Licence limitée
Choix Collection/Au titre  Catalogue entier  Collections Catalogue entier
Mode d'accés Lecture en ligne En ligne in-situ Lecture en ligne/ Lecture en ligne
téléchargement
Nombre d'accés Accés illimité Accés illimité Acces illimité Acces illimité

Source : Etude sur I'offre commerciale de livres numét@ @ulalan-d@)lm lecture publique - mars 2013



http://www.culturecommunication.gouv.fr/Disciplines-et-secteurs/Livre-et-lecture2/Actualites/Publication-de-l-etude-IDATE-sur-l-offre-commerciale-de-livres-numeriques-a-destination-des-bibliotheques-de-lecture-publique

La Poblacion de Internet en América Latina
Es Relativamente Proporcional a la Cantidad de Habitantes en Cada Pais

5

Total Visitantes Unicos (000)

El 42% de la Audiencia Online
Se Encuentra en Brasil

1.468

CO m S CO R E @ comScore, Inc.  Proprietary. Fuente: comScore Media Metrix, Marzo 2013, Latinoamérica, Edad 15+, Ubicacidn Hogar o Trabajo.



Horas Online Promedio por Visitante al Mes
| os Brasileros Consumen 10 Horas Online Mas que el Usuario
Latinoamericano Promedio

N\

Brasil también mostro el
mayor crecimiento en tiempo
consumido online, con
usuarios consumiendo 7,2
horas mas que el afo pasado

\

v,

(' CO m 5 CO R E_ comScore, Inc.  Proprietary. Fuente: comScore Media Metrix. Marzo 2013, Latinoamérica, Edad 15+, Ubicacidn Hogar o Trabajo.



Composicion Porcentual del Total Visitantes de Internet
La Poblacion Online Latina es Relativamente Joven

% de Total de Visitantes

Global

Ameérica Latina

B Personas:15-24 m Personas:25-34 ®m Personas: 35-44 m Personas: 45-54 m Personas: 55+

(' CO m S CO R E @ comSeore, Ine.  Proprietary. Fuente: comScore Media Metrix, Marzo 2013, Edad 15+, Ubicacién Hogar o Trabajo. 11



Grafico 5. Evoluciéon de la Exportacion del sector editorial por zonas
Periodo 2003-2012
(En porcentajes respecto al total)

100% -

80%

60% 1

40%

20% A

0% -

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

HAmeérica B Unidon Europea H Resto
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Tabla 4. Exportacion por sectores y zonas geograficas ano 2012
(En miles de Euros)

Sector Editorial Sector Grafico Total

Zona Euros % Euros % Euros %

Unién Europea 148.419 48,05 160.465 51,95 308.884 58,57
Iberoamérica 176.104 98,58 2.544 142 178.648 33,88
Norteameérica 16.721 95,27 831 4,13 17.552 3,33
Resto de Europa 1872 99,84 13 0,16 7.885 150
Africa 7.562 7542 2.464 2458 10.026 190
Asia 1.531 96,96 48 3,04 1579 0,30
Oceania 2.512 90,72 257 9,28 2.769 0,52
Total 360.721 68,40 166.622 31,60 921.343 100,00

06/06/2014 Fuente: Comercio Exterior 2012. Federacién de Camaras del Libro 47



Tabla 10. Evolucion de la exportacion de libros del sector del libro 2003-2012

Paises
(En miles de Euros)

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Francia 43086 40384 45894 85469 87930 77.011 66.372
México 78.262 66.585 58.192 67129 67346 68.012 49.648
Reino Unido 52.376  67.373 51536 61.316 41212 53996 43.744
Portugal 28598 28936 22651 28.791 33256 29.238  26.956
Italia 41609 38014 31187 39.898 36.762 26.316  16.577
Argentina 6.196 11219 156772 23.033 29225 32280  25.531
Chile 7.233 6.807 7920 10240 11399 13451 11493
Colombia 10.624 8.868 10586 13.255 13419 13.366  11.004
Brasil 3.419 3.057 5341 14528 21351 18.774  13.604
Estados Unidos ~ 19.562  17.769 15954 20768 21426 13641 11.814
Peru 6.312 4.736 5.737 6.236 7.968 7.389 8.100
Venezuela 4242 6.172 10504 17.041 16601 19.755  11.897
Subtotal 301.509 299920 281.274 387.704 388.095 373.429 296.740
Resto de paises 91484 102400 87.959 102.748 84709 85.069 59.986
Total 392993 402320 369.233 490452 472804 458.498 356.726

06/06/2014 Fuente: Comercio Exterior 2012. Federacion de Camaras del Libro

2010
77191
47.931
46.259
22.566
22.297
25.011
9.950
11.437
14.411
11.138
8.339
10.954
307.484

64.675
372.159

2011
77.913
48.401
50.713
33.119
39.869
27444
14.322
10.596
9.198
10.519
8.902
8.933
339.929

58.796
398.725

2012
98.821
55.172
30.673
26.308
23.689
22.161
15.450
12.791
12.634
12.485
9.673
9.620

329.477
77.952
407.029
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I Tabla 30. Exportacién por materias editores 2012 I

Fuente: Comercio Exterior 2012. Federacion de Camaras del Libro

06/06/2014

América
Valor Ejemplares Precio
Euros $ USA % Euros Nimero %
Total 167.960.012 216.668.415 100,00 33.139.964 100,00 5,07
Libros 143.690.443 185.360.671 85,99  25.586.381 77,21 9,62
Literatura 18.303.682 23.611.750 12,74 3.858.952 15,08 474
Infantil y Juvenll 20.933.468 27.004.174 14,57 4470428 1747 4,68
Ensenanza no Universitaria 10.337.413 13.335.263 719 2.166.724 8,47 477
Cientifico Técnico 20.272.144 26.151.066 1411 1.330.350 5,20 15,24
Ciencias Sociales 18.763.304 24.204.662 13,06 3.502.716 13,69 5,36
Derecho y Economia 1.665.825 2.148.914 1,16 228.124 0,89 7,30
Divulgacién 13.176.959 16.998.277 9,17 1.523.493 5,95 8,65
Libros Practicos 6.104.570 7.874.895 4,25 990.585 3,87 6,16
Religion 23.752.137 30.640.257 16,53 5.590.357 21,85 425
Diccionarios y Enciclopedias 9.044.160 11.666.966 6,29 1.674.936 6,55 5,40
Comics 490.236 632.404 0,34 93.098 0,36 527
Otros 846.545 1.092.043 0,59 156.618 0,61 541
Fasciculos y material de quiosco 24.269.569 31.307.744 14,45 7.553.583 22,79 3,21
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Bibliotecas publicas en A.L.

Fuente:

Encuesta internacional de
lectura IFLA para las
bibliotecas de América
Latina y el Caribe, / 5
UNAM.2013. iiﬁ laﬂ;mtse}E  América
“en América Latina existen Publicas

14.616 bibliotecas

PEIRT W A
publicas para una 4
poblacion de 551.764.000 *n* HSGEEC;;ZESGAI'-OOO

de habitantes.
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Bibliotecas universitarias en A.L.

Sz Cipic

1.262 universidades iberoamericanas y
16,2 millones de profesores y
estudiantes

Navega por el mapa para acceder a las Universidades

UNIVERSIDADES SOCIAS

’EJ@J = ’_EJ P G S@NEE M S WE G e
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http://www.universia.net/

uhe UNION DE EDITORIALES UNIVERSITARIAS ESPANOLAS

Asociacion de Editoriales Universitarias de Colombia

EULAC - Asociacion de Editoriales Universitarias de América Latina y
El Caribe
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http://www.aseuc.org.co/

Partners comerciales

MEXICO Gﬁ (O LOF6A|

LIDEROLIA,

COLOMBIA
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Marketing de contenidos

Estrategia de Contenidos - Route Map
¢NECESITAS UNA ESTRATEGIA DE CONTENIDOS?

X Objetivos x Estrategia x Canales
¢Quieres posicionarte ¢Quieres Credibilidad o ¢Tienes canales
o0 conectar? visibilidad? propios?
ONGTORIERAD G -
VRN Visbildad__ (» | -=|
& OE
Credibilidad m B
x Target x Producto | x Equipo
¢Busca o lee ¢Tu producto ¢Tienes equipo
_por Internet? es interesante? para gestionarlo?
* @ i n
http://www.titonet.com/ @ e
ODIU O - e
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El futuro consumo de conteni
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Ley de Amara. Ray Amara. !e tiende a sobreestimar los

efectos de una tecnologia en el corto plazo y a
subestimarlo en el largo plazo.

El editor: agnostico de los formatos

y ateo de los dispositivos
ODIUO 4
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Augmented Reality Books
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No cubrir & drea
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de Realidod
Aumentada.
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cUuna mesa de trabajo conjunto?

« Los modelos de negocio gue proponen los
editores a las bibliotecas estan en una etapa de
concrecion, donde aun no se ha definido de
manera clara un modelo de negocio consensuado
con bibliotecas para el préstamo de libros
electronicos.

 El objetivo: disponer en 2014 de un acuerdo
nacional por el préstamo digital.

 Bibliotecarios y editores: probar, experimentar y
aprender.

S| una editorial no vende a bibliotecas, o las
restricciones en licencias son abusivas, no
deberia acceder a ningun tipo de subvencion
publica.

06/06/2014
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Unas reflexiones para compartir

amazonkindle
ik |

IMPORTANCIA CRITICA DE LOS
AGREGADORES ABIERTOS
INTERNACIONALES

PRINCIPIO DE ARQUIMEDES DE LA
COMPRA DE CONTENIDOS.

LA LIBRERIA PUEDE OCUPAR UN
ESPACIO EN LA NUEVA CADENA DE
VALOR.

PARA EL EDITOR, EL VALOR ANADIDO o
SE OBTENDRA DEL DESARROLLO T
COMERCIAL.

LA TECNOLOGIA PUEDE SER UN
COMMODITY, EL CONTENIDO SIEMPRE
SERA UN PROTOTIPO.

TODO LO QUE PUEDA SER DIGITAL A
SERA DIGITAL.

EL UNICO RIESGO ES VENDER.

o @ W @ W W @ @




MANUEL GIL
Director de Contenidos de Odilo TID

mail@odilotid.es MUCHAS GRACIAS

Tf: 638 610 147
www.odilotid.es

Skype: mgilespin DUDAS,
MATIZACIONES,
DISCREPANCIAS...
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