


CÓMO ACTUAR ANTE LAS MALAS 
PRÁCTICAS Y EL FRAUDE EN LA 

COMUNICACIÓN CIENTÍFICA

CASUÍSTICA



¿SABEMOS QUÉ CONSTITUYE MALAS PRÁCTICAS 
Y FRAUDE?
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Mis definiciones operativas:

PATRONES ANÓMALOS ≠ MALAS PRÁCTICAS ≠ FRAUDE

• Patrones anómalos: comportamientos que se salen de lo habitual 
para una determinada actividad y que pueden ser analizados

• Malas prácticas: comportamientos contrarios al objetivo de la 
actividad que se realiza, causando perjuicio a la misma

• Fraude: acto de cometer malas prácticas intencionadamente, con 
el fin de obtener un beneficio personal, a pesar del perjuicio a la 
actividad
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• Según la(s) fase(s) de la investigación a la(s) que afectan:
• Procesos de investigación

• Diseño y planificación, recogida de datos, análisis e 
interpretación de resultados, revisión de la literatura…

• Procesos de comunicación científica
• Procesos de revisión, contenido de las publicaciones…

• Según los roles desde los que se pueden cometer:
• Autores, revisores, editores, gestores de repositorios, gestores 

de bases de datos / rankings, evaluadores…

CLASIFICANDO LAS MALAS PRÁCTICAS



MALAS PRÁCTICAS EN LA PUBLICACIÓN CIENTÍFICA
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UN DOCUMENTO CIENTÍFICO DEBE SER FIEL REFLEJO DE LA 
ACTIVIDAD CIENTÍFICA QUE DESCRIBE O DE LA QUE SE DERIVA

¿QUÉ CONSTITUYE UNA MALA PRÁCTICA DE PUBLICACIÓN?: 
TODAS AQUELLAS SITUACIONES EN LAS QUE EL REFLEJO 

(DOCUMENTO) SE DESVÍE DE LA REALIDAD (ACTIVIDAD CIENTÍFICA)



PROPIEDADES QUE DEBEN CUMPLIR LOS 
DOCUMENTOS CIENTÍFICOS
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AUTENTICIDAD
Es lo que dice ser; es creado por quien se dice que lo ha creado; es creado en el momento que 

se dice que se ha creado

FIABILIDAD
Refleja de forma completa las actividades que evidencia; Se puede depender de él e

INTEGRIDAD
Todas las modificaciones autorizadas quedan registradas; No ha sido modificado o eliminado 

de manera no autorizada



PROPIEDADES QUE DEBEN CUMPLIR LOS 
DOCUMENTOS CIENTÍFICOS
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AUTENTICIDAD
Es lo que dice ser; es creado por quien se dice que lo ha creado; es creado en el momento que 

se dice que se ha creado

FIABILIDAD
Es fiel y completa representación de las actividades de investigación que evidencia

INTEGRIDAD
Todas las modificaciones autorizadas quedan registradas; No ha sido modificado o eliminado 

de manera no autorizada



AUTENTICIDAD
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Es lo que dice ser; es creado por quien se dice que lo ha creado; es creado en el momento que 
se dice que se ha creado

DOCUMENTOS FALSOS

DOCUMENTOS
SIN RAZÓN DE SER



AUTENTICIDAD
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Es lo que dice ser; es creado por quien se dice que lo ha creado; es creado en el momento que 
se dice que se ha creado

DECLARACIONES
FALSAS



FIABILIDAD
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Es fiel y completa representación de las actividades de investigación que evidencia

Cited journal Nº of references

JOURNAL OF COMMERCIAL BIOTECHNOLOGY 39
CULTURA. INTERNATIONAL JOURNAL OF PHILOSOPHY OF CULTURE AND 
AXIOLOGY

23

EUROPEAN JOURNAL FOR PHILOSOPHY OF RELIGION 23
EDUCATIONAL SCIENCES: THEORY AND PRACTICE 12
CROATIAN INTERNATIONAL RELATIONS REVIEW 11
INTERNATIONAL JOURNAL OF INSTRUCTIONAL CASES 11
ARTSEDUCA 10
EURASIAN JOURNAL OF APPLIED LINGUISTICS 10
EURASIAN JOURNAL OF EDUCATIONAL RESEARCH 10
INTERNATIONAL JOURNAL OF EBUSINESS AND EGOVERNMENT STUDIES 10
RITA REVISTA INDEXADA DE TEXTOS ACADEMICOS 10
INTERNATIONAL JOURNAL OF OPERATIONS AND QUANTITATIVE 
MANAGEMENT
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OPERATIONAL RESEARCH IN ENGINEERING SCIENCES: THEORY AND 
APPLICATIONS

9

TRANSNATIONAL MARKETING JOURNAL 9
AGBIOFORUM 8
INTERNATIONAL JOURNAL OF CYBER CRIMINOLOGY 8
JOURNAL OF CARCINOGENESIS 8
JOURNAL OF MODERN PROJECT MANAGEMENT 8
PRZESTRZEN SPOLECZNA 8
REVIEW OF DIABETIC STUDIES 8

Referencias citadas
a trabajos de 
revistas que nunca
antes habían sido
citadas en
Profesional de la 
Información

MANIPULACIÓN 
DE CITAS



FIABILIDAD
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Es fiel y completa representación de las actividades de investigación que evidencia

MANIPULACIÓN DE CITAS

CÁRTEL DE 
CITAS



FIABILIDAD
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Es fiel y completa representación de las actividades de investigación que evidencia

MANIPULACIÓN DE CITAS

DOCUMENTO 
PUBLICADO

POR SPRINGER
¡NO RETRACTADO!

https://link.springer.com/chapter/10.1007/978-3-030-58356-9_33



INTEGRIDAD
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Todas las modificaciones autorizadas quedan registradas; No ha sido modificado o eliminado 
de manera no autorizada

BORRADO DEL REGISTRO ACADÉMICO



INTEGRIDAD
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Todas las modificaciones autorizadas quedan registradas; No ha sido modificado o eliminado 
de manera no autorizada

BORRADO DEL REGISTRO ACADÉMICO
Ej: 10.3145/epi.2006.may.01

https://doi.org/10.3145/epi.2006.may.01


INTEGRIDAD
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Todas las modificaciones autorizadas quedan registradas; No ha sido modificado o eliminado 
de manera no autorizada

MODIFICACIONES NO REGISTRADAS

https://retractionwatch.com/2024/09/12/stealth-corrections-when-journals-quietly-fix-papers/



LA INDUSTRIA EDITORIAL FRAUDULENTA:
LOS PAPER MILLS
Grupos coordinados que adquieren o generan contenido académico o con apariencia 
académica. Se encargan de gestionar su aceptación en revistas académicas de manera 
engañosa, y obtienen beneficio económico a partir de la venta de posiciones de 
coautoría en estos trabajos a investigadores que no han participado en los mismos.

Generación de 
contenido

• Trabajos “hechos con 
molde”

• Trabajos fabricados 
completamente

• Reescrituras de 
contenido ya 
publicado

Gestión de aceptación 
en revistas

• Soborno de editores

• Manipulación de 
peer review

• Hijacked journals

• Revistas vendidas

Beneficio económico

• Venta de autorías

• Venta de citas



LA INDUSTRIA EDITORIAL FRAUDULENTA:
LOS PAPER MILLS



PROPIEDADES QUE DEBEN CUMPLIR LAS 
PUBLICACIONES REGISTROS CIENTÍFICOS
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AUTENTICIDAD   FIABILIDAD   INTEGRIDAD   USABILIDAD

La comunicación científica debe incorporar los principios del records 
management para asegurar un desarrollo riguroso y sostenible del 

registro científico.

https://thinkepi.scimagoepi.com/index.php/ThinkEPI/article/view/91566
https://thinkepi.scimagoepi.com/index.php/ThinkEPI/article/view/91566
https://thinkepi.scimagoepi.com/index.php/ThinkEPI/article/view/91566
https://thinkepi.scimagoepi.com/index.php/ThinkEPI/article/view/91566
https://thinkepi.scimagoepi.com/index.php/ThinkEPI/article/view/91566


CÓMO ACTUAR FRENTE A LAS MALAS PRÁCTICAS
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Desincentivar (prevenir)

Perseguir (investigar)

Castigar (penalizar)



PREGUNTAS, REFLEXIONES
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• ¿Hay una apuesta decidida para actuar frente a las malas 
prácticas de publicación en España?

• ¿Quién debe actuar? Es difícil ser cirujano de uno mismo

• Muchas malas prácticas no son fáciles de detectar

• Las que se detectan son las más burdas

• Aun así, las reacciones son lentas o inexistentes (reactividad vs. 
proactividad)
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