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as revoluciones tienen eso: que todo
cambia. A veces hablamos de la re-
volucion del libro digital y no somos
conscientes de que, bajo ese nombre, se
'esconden los cambios que van llegando al
sector del libro y los retos que nos
nterpelaran en los proximos anos.
¥ en ese nuevo orden de cosas
. 0s editores universitarios estare-
mos en primera linea. Un sintoma
ge |os nuevos tiempos aparecio
publicado en el boletin Infolibro
mientras se celebraba la Feria In-
ternacional del Libro, en Guadala-
:jara. La noticia decia lo siguiente:
- Bl grupo editorial y financiero
- McGraw Hill ha acordado vender
su filial de libros de texto McGraw-
Hill Education a Apollo Global Ma-
nagement, por 2.500 millones de
golares (1.940 millones de euros)’
No hay que olvidar que McGraw
Hill es una empresa de Standard
and Poors, los senores de la guerra
global que ponen nota a las econo-
mias de los paises. Al leer la nota
nformativa recordé los movimien-
t0s de algunos bancos espanoles
" gue poseian grandes inmobiliarias
¥y que vendieron sus negocios de
'a construccion poco antes de es-
tallar la crisis del ladrillo. Es posi-

| a revolucion del lib
en el mundo acad

ble que la venta de McGraw-Hill Education
sea una senal de los nuevos tiempos de la
iIndustria editorial: los grupos de inversion
también venden sus editoriales antes de
gue los nuevos tiempos reduzcan sus be-
neficios. Eso es también parte de la revolu-
cion del libro digital.

Pero lo que esta claro es que los nue-
VoS tiempos encontraran a los editores
universitarios en su sitio, porque nuestras
editoriales no viven a expensas de grupos
de Inversion, sino que tienen sentido por
si mismas. Tienen el sentido que han teni-
do siempre: difundir el conocimiento para
gue nuestra sociedad sea mas libre y para
gue nuestros ciudadanos tengan el acce-
so al conocimiento que se genera en las
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universidades. Esto no cambiara.Y esto es
también un aviso para navegantes. Una ba-
liza para estudiantes y profesores, un faro
para quienes luchan cada dia para que el
conocimiento no sea solo una linea de cos-
tes en una cuenta de explotacion. Esa es
una parte fundamental de nuestro discurso
como editores.

Y otra parte fundamental de nuestro
discurso como editores también tiene que
ver con facilitar un acceso libre a las ideas.
Y ese cometido tenemos que reivindicarlo
con una sola voz. Sobre todo porque se ha
instalado un discurso distinto que quiere
hacer creer a todo el mundo que la salida
de los contenidos editoriales para la educa-
cion tiene que ser ponerlos a disposicion
de manera gratuita para quienes
los consumen. Este razonamien-
to tiene a los bibliotecarios como
adalides de los nuevos cambios vy
los mueve el afan que los editores
también compartimos de ampliar
el acervo cultural y educativo al
mMaximo numero de lectores posi-
bles. Pero se trata de un discurso
voluntarista que no ha encontra-
do todavia cdmo cerrar el circulo.
Quienes defienden la gratuidad
de los contenidos editoriales para
la educacion son conscientes que
alguien tiene que pagar ese cono-
cimiento y suelen confundir dos
aspectos de la realidad editorial.

Por un lado confunden la tota-
idad de la produccion de conoci-
miento de los profesores con los
resultados de las investigaciones
financiadas por proyectos estata-
les 0 europeos. No todas las obras
publicadas por editores universita-
rios responden a esta génesis del
conocimiento. Los editores publi-
can distintos tipos de obras cuyo




