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Sinopsis 
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cultura que desafía las injusticias de nuestro mundo. Y nos inspiran con un nuevo sistema de 
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como clave para escenarios futuros, que rompe con el patriarcado y que denuncia la soledad a que 
nos condena el capitalismo. 
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formas de vida que crecen con fuerza en todo el mundo para poder responder como sociedad a la 
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